Entdecke die Zeit!

Bad Kissingen prasentiert sich mit gescharftem Profil,
einem zeitgemaB-frischen Design und neuem Claim

Klassisch, idyllisch und

erfrischend: Das Bayeri-
sche Staatsbad unterzieht seine
strategische Ausrichtung und
Aullendarstellung im Marketing
einer Verjiingungskur. Planung
und Umsetzung liegen bei der
Berliner Agentur fiir Konzep-
tion und Design MiillerValen-
tini, die sich im letzten Jahr in
einem mehrstufigen Auswahl-
verfahren gegen ihre Mitbewer-
ber durchsetzen konnte.

Die Berliner Strategen und De-
signer haben gemeinsam mit
Vertretern der Bayer. Staatsbad
Bad Kissingen GmbH und der
Stadtverwaltung die neue Po-
sitionierung und ein modernes
Erscheinungsbild  (Corporate
Design) entwickelt — allem vo-
ran ein ausdrucksstarkes Logo
mit neuem Claim. So heit es ab
jetzt in Bad Kissingen: , Entde-
cke die Zeit.“

Mit dem Herzen dabei

Tina Miiller, Geschiftsfiihrerin
der Agentur MiillerValentini,
geboren und aufgewachsen in
Bad Kissingen, fiihlt sich mit
dem Projekt auf besondere
Weise verbunden: ,Ich emp-
finde es als groBe Bereiche-
rung, mich fiir meine Heimat
einsetzen zu diirfen und sie im
modernen Erscheinungsbild zu
repriasentieren. Bad Kissingen
bedeutet fiir mich Ruhepol und
Riickzugsort. Wenn ich hier in
meiner Heimat bin, finde ich
die besten Voraussetzungen,
um die Hektik der GroRstadt
hinter mir zu lassen, mich zu
entspannen und neue Kreativi-
tdt zu entwickeln.“

Miriam Valentini schopft auch
aus ihrer langjdhrigen Er-
fahrung bei der Entwicklung
von Corporate Designs und ist
zuversichtlich: ,Dank der Neu-
ausrichtung des Kurortes wird
das Erlebnis der Entschleu-
nigung auch fiir jiingere Ziel-
gruppen attraktiv. Die Zeichen
stehen wieder mehr auf Ge-
nuss und das Spiiren der Sinne.
Alles Themen, die uns als

Grolstadter sehr umtreiben.

Bekannt — und kiinftig noch
beliebter.

»,Mit der inhaltlichen Neuposi-
tionierung stellt sich der tradi-
tionelle Kurort Bad Kissingen
fir die Zukunft als moderner
Tourismus-, Kultur- und Ge-
sundheitsstandort auf - mit
deutlich geschirftem Profil®,
erklart Frank Oette, Kurdirektor
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und Geschiftsfithrer der Bayer.
Staatsbad Bad Kissingen GmbH.
»Ziel dieses wirkungsvollen aber
dennoch behutsamen Image-
wechsels ist es unter anderem,
Bad Kissingen als den bekann-
testen Kurort Deutschlands
liberregional noch beliebter zu
machen.

Bei den Kernzielgruppen setzt
Bad Kissingen auf nachhaltige
Verjlingung. Neben Senioren

Dein Tag in
Bad Kissingen

Ein kleines Stlick vom Glick erfahren.

Mehr Informationen unter
www.badkissingen.de
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soll in Zukunft verstirkt auch die
Altersgruppe zwischen 40 und
50 angesprochen werden. Auf
diese Weise kann das Staatsbad
neben den weiterhin wichtigen
Stammgdsten neue Zielgruppen
fiir sich gewinnen“, so Frank
Oette.

Evolution statt Revolution

Die Neuausrichtung soll Tradi-
tion und Moderne in Einklang
bringen und als Weiterentwick-
lung verstanden werden. Bad
Kissingen wird kiinftig mit kla-
ren Themenschwerpunkten und
einem einheitlichen Erschei-
nungsbild iiber alle Kanile hin-
weg als starke Marke erkennbar.
Dabei geht es nicht darum, der
Stadt eine vollig neue Identitét
zu geben. Vielmehr gilt es, auf
den vorhandenen Stirken als
Kultur- und Gesundheitsstand-
ort aufzubauen und mit diesem
Potenzial zu arbeiten. Evoluti-
on statt Revolution ist hier das
Stichwort.

Bad Kissingen entschleunigt
die Zeit

“Entdecke die Zeit” steht fiir
Bad Kissingens inhaltliche Neu-
ausrichtung: weg vom traditio-
nellen Kurort mit breit gestreu-
tem Vergniigungsprogramm hin
zu einer Oase der Auszeit und
Erholung.

Zeit wird in Bad Kissingen
zum zentralen Leitmotiv und
pragt in Zukunft das Angebot.
Mit gutem Grund, denn ,Zeit
in all ihren Erscheinungsfor-
men ist hier bei uns tiberall
prasent. Als traditionsreiche
Vergangenheit spiegelt sie sich
in unserer eindrucksvollen
historischen Architektur wider.
In der wunderschénen Natur
wird sie als Wechsel der Jah-
reszeiten unmittelbar erlebbar.
Und inmitten von Stille und
Beschaulichkeit entdecken Be-
sucher die eigene, in der Hektik
des Alltags verloren geglaubte
Zeit und damit ihre Gegen-
wart wieder”, so Oberbiirger-
meister Kay Blankenburg. ,In
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Zukunft wird es immer wich-
tiger sein, Menschen ihre Zeit
wieder bewusst zu machen;
damit ist Bad Kissingen seiner
Zeit voraus.“ Stadt und Bay-
er. Staatsbad Bad Kissingen
GmbH setzen so den moder-
nen Menschen mit seinem
Bediirfnis nach Erholung und
Entschleunigung kiinftig noch
mehr in den Mittelpunkt.

Nutzen wir die Zeit! Und die
neuen Angebote.

Zeit und Auszeit ziehen sich in
Bad Kissingen als zentrale Aspek-
te durch die gesamte Kommuni-
kation. Dabei setzt die Stadt auf
eine ebenso klassische wie erfri-
schende und insgesamt deutlich
modernere Tonalitdt. Auch das
Kultur-, Wellness- und Gesund-
heitsangebot wird in Richtung
Auszeit und Erholung weiter aus-
gerichtet. Der Veranstaltungs-
kalender orientiert sich kiinftig
noch stirker am Wandel von Na-
tur und Jahreszeiten sowie an sai-
sonalen und historischen Events.
Die vorhandene medizinische
Kernkompetenz und hochkari-
tige Infrastruktur Bad Kissingens
als Gesundheitsstandort bieten
die Ausgangsbasis fiir neue spe-
zifische Angebote zur Erholung
und Entschleunigung. Der Fokus
riickt nun zunehmend auf Stress-
bewiltigung, Entspannung und
Pravention sowie auf Anti-Aging
und Slow Food.

2015 im Ausblick

Wihrend das Corporate Design
weiterentwickelt wird und erste

Medien fiir die ITB (Internatio-
nale Tourismus Messe) in Ber-
lin produziert wurden, arbeiten
MiillerValentini derzeit an der
Konzeption und Umsetzung ei-
ner Sonderpublikation zum The-
ma ENTDECKE DIE ZEIT. Tina
Miiller erfiillt das mit Inspiration:
,Je mehr wir uns in die Gestal-
tung vertiefen, desto deutlicher
eroffnen sich die zahlreichen
Moglichkeiten des neuen FEr-
scheinungsbildes, und alles fiigt
sich zu einem groBen Ganzen
zusammen, wie ein kostbares
Mosaik.“

Das neue Erscheinungsbild soll
durch diverse Branding-Mak-
nahmen auch vor Ort erlebbar
gemacht werden. Ein neuer
Stadtplan mit detaillierten Be-
schreibungen aller Top-Sehens-
wiirdigkeiten wird entwickelt,
aullerdem sind ein kompak-
ter sowie weitere thematische
Reisefithrer angedacht. Als
Hohepunkt erscheint im Oktober
der neue Urlaubs- und Gesund-
heitskatalog. Veranstaltungs-
flyer und das Jahreskultur-
programm lehnen sich dann
auch in der Gestaltung am neu-
en Motto an.

Griifie aus
Bad Kissingen.
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